Regulamin Prenumeraty czasopism wydawanych lub dystrybuowanych przez Wolters
Kluwer Polska sp. 0.0. 1/2020/niekonsumenci

Dzial I. Definicje wybranych pojeé

Ilekro¢ w niniejszym regulaminie jest mowa o:

1. ,,Regulaminie" — nalezy przez to rozumie¢ niniejszy regulamin;

2. ,,Regulaminie Sklepu internetowego' - nalezy przez to rozumie¢ dostepny na stronie
Sklepu internetowego aktualny Regulamin Sklepu Internetowego Wolters Kluwer Polska sp. z
0.0.;

3. ,,Regulaminie Aplikacji” — nalezy przez to rozumie¢ regulamin korzystania z Aplikacji,
dostgpny na stronie www.profinfo.pl/regulamin-smarteca,

4. ,,Wydawnictwie” - nalezy przez to rozumie¢ Wolters Kluwer Polska spotke z ograniczong
odpowiedzialnos$cig z siedzibg w Warszawie, ul. Przyokopowa 33, wpisang do rejestru
przedsigbiorcow, prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy (miejsce
przechowywania dokumentacji ww. Spotki) pod nr KRS 0000709879, o kapitale zakladowym
w wysokosci 19.919.527 PLN, NIP 583-001-89-31, REGON 190610277, posiadajaca status
duzego przedsigbiorcy;

5. ,,Kliencie" - nalezy przez to rozumie¢ osobe fizyczng, osobg prawng lub jednostke
organizacyjng nie posiadajaca osobowosci prawnej, a posiadajaca zdolnos¢ do czynnosci
prawnych, ktora zawarta Umowg z Wydawnictwem; odpowiednio osoba ta lub jednostka,
zawierajagc Umowe, oswiadcza jednocze$nie, Ze nie jest konsumentem i godzi si¢ na to, by
prawa i obowiazki, zardwno jej, jak i Wydawnictwa, okreslal Regulamin; zastrzega sie, ze
Regulamin nie ma zastosowania do umow dot. prenumeraty zawieranych przez Wydawnictwo
z konsumentami; umowy tego rodzaju zawierane sg na innych zasadach, zgodnych z
przepisami prawa konsumenckiego, w tym ustawa z dnia 30 maja 2014 r. o prawach
konsumenta;

6. ,Stronach" - nalezy przez to rozumie¢ facznie Wydawnictwo 1 Klienta, ktoérzy zawarli
umowge na podstawie Regulaminu; pojecie ,,Strona" za$ odnosi si¢ do kazdego z tych
podmiotdéw z osobna;

7. ,Umowie” lub zamiennie ,,Prenumeracie” — nalezy przez to rozumie¢ zawarta przez
Strony umow¢ majaca za przedmiot odpowiednio dostarczanie (w przypadku Czasopism w
wersji papierowej) lub udostepnianie (w przypadku Czasopism w wersji elektronicznej)
Czasopism Klientowi we wskazanym w Umowie okresie Prenumeraty; o ile Strony zgodnie
nie postanowig inaczej, ich prawa 1 obowiagzki w zakresie nieuregulowanym Umowg okresla
Regulamin;

8. ,,Czasopismach” - nalezy przez to rozumie¢ czasopisma wydawane lub dystrybuowane
przez Wydawnictwo i1 oferowane w ramach prenumeraty zgodnie z aktualng oferta
Wydawnictwa; zastrzega si¢, ze Prenumeratg i niniejszym Regulaminem nie sg objete
czasopisma zawarte w publikacjach elektronicznych wydawanych przez Wydawnictwo, w
tym w szczegbdlnosci wchodzace w sklad publikacji ,,Lex Czasopisma Premium”,
,»Czasopisma on-line” lub ,,Czytelnia Czasopism on-line”; publikacje tego rodzaju nie sa
objete niniejszym Regulaminem i1 podlegaja odrgbnej regulacji w regulaminie lub ogoélnych
warunkach umowy ich dotyczacych;

9. ,,Okresie Prenumeraty” — nalezy przez to rozumie¢ ustalony przez Strony w Umowie
okres, przez jaki bedzie realizowana Prenumerata w zakresie Czasopisma/Czasopism
objetego/objetych Umowa, z zastrzezeniem postanowien Regulaminu dot. Prenumeraty
Autoodnawialnej;

10. ,,Prenumeracie Autoodnawialnej” lub zamiennie ,,Umowie w wariancie
odnawialnym” — nalezy przez to rozumie¢ Umowg¢ zawartg przez Strony w tym wlasnie
wariancie, w ramach ktorej po uptywie wskazanego w Umowie Okresu Prenumeraty Umowa



ulega automatycznemu, tj. niewymagajacemu dziatania ktérejkolwiek Strony, przedtuzeniu na
nastepny Okres Prenumeraty wynoszacy dwanascie nastepujacych po sobie kolejno miesiecy
kalendarzowych (,,automatyczne przedluzenie Okresu Prenumeraty” w rozumieniu
Regulaminu); jednocze$nie zastrzega sie, ze:

a. do automatycznego przedtuzenia Okresu Prenumeraty nie dojdzie, jesli Klient w sposob
skuteczny dokona wypowiedzenia Prenumeraty Autoodnawialnej w trybie opisanym w
Regulaminie;

b. zasada, na jakiej dochodzi do automatycznego przedtuzenia Okresu Prenumeraty, opisana
powyzej, znajduje zastosowanie rowniez w odniesieniu do kazdego kolejnego Okresu
Prenumeraty, co oznacza, ze o ile Klient nie dokona w sposéb skuteczny wypowiedzenia
Prenumeraty Autoodnawialnej w trybie opisanym w Regulaminie, po uptywie ww.
dwunastomiesiecznego automatycznie przedtuzonego Okresu Prenumeraty, Umowa bedzie
podlegac¢ automatycznemu przedtuzeniu na kolejne dwunastomiesigczne Okresy Prenumeraty;
c. 0 charakterze Umowy jako zawartej w wariancie odnawialnym, decyduje jej tresé¢, w tym w
szczegblnosci dokonanie wyboru tego rodzaju Umowy przez Klienta poprzez oznaczenie ww.
wariantu na formularzu zaméwienia, tylko o ile jednak oferta Wydawnictwa i/lub formularz
zaméOwienia stosowany przez Wydawnictwo wariant taki przewiduje;

d. wylacznie do Wydawnictwa nalezy decyzja o stosowaniu ww. wariantu odnawialnego w
jego ofercie handlowej i zakresie jego stosowania;

11. ,,Sklepie internetowym" - nalezy przez to rozumie¢ prowadzong przez Wydawnictwo
pod adresem www.profinfo.pl sklep internetowy, za posrednictwem, ktorego Wydawnictwo
dokonuje droga on-line (tj. przez internet) sprzedazy produktow i/lub ustug znajdujacych si¢
w jego ofercie, w tym Czasopism;

12. ,,Aplikacji”- nalezy przez to rozumie¢ aplikacj¢ lub serwis internetowy pod wspolng
nazwa ,,Smarteca”, za pomocg ktorej uzytkownicy koncowi korzystaja z Czasopisma w wersji
elektronicznej udostgpnionego w ramach Prenumeraty;

13. ,,konsumencie" - nalezy przez to rozumie¢ osobg¢ fizyczng, o ktorej mowa w art. 221 Kc;
Wydawnictwo przypomina przy tym, iz przypisanie sobie statusu konsumenta przez podmiot,
ktory takiego statusu nie posiada, stanowi¢ moze nieuczciwg praktyke rynkowa w rozumieniu
odrebnych przepisow prawnych; konsumentem jest bowiem tylko osoba fizyczna spetniajgca
wymogi w ww. przepisie okreslone; osoba, ktora takiego statusu nie posiada w swietle ww.
postanowien, cho¢by nawet przyznata sobie taki status sktadajac ofertg/zamowienie, tudziez
oferte przyjmujac, statusu tego nie nabywa; zadne o§wiadczenie Wydawnictwa nie moze by¢
interpretowane jako przyznanie uprawnien konsumenta podmiotowi, ktory takiego statusu nie
posiada;

14. ,,Serwisie autoryzacyjnym” — nalezy przez to rozumie¢ serwis informatyczny
umozliwiajacy autoryzacje uzytkownikow koncowych do Aplikacji, za pomocg loginu i hasta;
autoryzacja 1 korzystanie z Serwisu autoryzacyjnego odbywa si¢ zgodnie z Zasadami
korzystania dostepnymi w jego tresci na stronie www.logowanie.wolterskluwer.pl;

15. ,,Zasadach korzystania” — nalezy przez to rozumie¢ dokument okreslajacy reguty
zaktadania, modyfikacji i usuwania konta w Serwisie autoryzacyjnym, a takze pozostale
zasady korzystania z tego Serwisu, dostgpny w samym Serwisie; Zasady korzystania sg
réwniez udostepniane nieodptatnie osobie zainteresowanej zawarciem Umowy - przed jej
zawarciem, w formie adekwatnej do sposobu komunikacji pomigedzy Wydawnictwem a
potencjalnym Klientem;

16. ,,Administratorze licencji” — nalezy przez to rozumie¢ osobe fizyczng dokonujaca
czynnos$ci zwigzanych z obstuga procesu autoryzacji do Czasopisma elektronicznego w
Aplikacji, jako osobg wlasciwa do zarzadzania dostepami w imieniu i na rachunek Klienta w
ramach liczby licencji udzielonych Klientowi przez Wydawnictwo na mocy Umowy na
korzystanie z Czasopism elektronicznych, w zakresie opisanym szczegétowo w Regulaminie;



w zadnym razie powyzsze uprawnienie nie oznacza jednak prawa do udostgpniania
przedmiotu Umowy osobom trzecim, co jest zabronione w §wietle Regulaminu); rolg
Administratora licencji pelni osoba fizyczna zatrudniona przez Klienta, wskazana przez niego
jako Administrator licencji, gldwnie poprzez podanie przypisanego jej przez Klienta adresu
poczty elektronicznej, w szczegolnosci poprzez zaznaczenie wlasciwej opcji w formularzu
zamoéwienia stosowanym przez Wydawnictwo;

17. ,,uzytkowniku koncowym” — nalezy przez to rozumie¢ faktycznego (rzeczywistego)
uzytkownika Czasopisma elektronicznego wskazanego jako takiego przez Administratora
licencji, autoryzowanego w Serwisie autoryzacyjnym poprzez indywidualne dla niego login i
hasto, przy czym zastrzega sig¢, ze - 0 ile Strony zgodnie nie postanowig inaczej - w kazdym
przypadku uzytkownikiem koncowym moze by¢ tylko osoba fizyczna wykonujaca na rzecz
Klienta prace, korzystajaca z przedmiotu Umowy w zwiazku ze $wiadczeniem tej pracy;
nadto za$ zastrzega si¢ dla potrzeb Regulaminu i charakteru licencji udzielanych na
korzystanie z Czasopism elektronicznych jako licencji imiennych, ze uzytkownikiem
koncowym danej licencji imiennej moze by¢ wylacznie ten uzytkownik koncowy,
autoryzowany na podstawie indywidualnego dla niego loginu i hasta, ktéremu t¢ licencje,
stosownie do postanowien Umowy i Regulaminu, przypisano (powyzsze nie zmienia
charakteru ww. licencji jako licencji niewylgcznej). Zastrzega si¢ przy tym, ze Klient nie ma
prawa udzielania dalszych licencji/sublicencji na korzystanie z Czasopisma elektronicznego,
ani prawa do udostgpniania go (ani jego fragmentdw ani jego kopii) osobom trzecim. W
przypadku licencji imiennych pojecie osoby trzeciej w rozumieniu Regulaminu obejmuje
rowniez wszystkie inne osoby, niz dany, aktualnie przypisany do tej licencji imiennej,
uzytkownik koncowy;

18. ,,ke" - nalezy przez to rozumie¢ ustawe z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny;

19. ,,Prawie autorskim" - nalezy przez to rozumie¢ ustawe¢ z dnia 4 lutego 1994. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych;

20. ,,stronie www" - nalezy przez to rozumie¢ strong wWww.pomoc.wolterskluwer.pl

Dzial I1. Postanowienia ogolne

1. Regulamin okre$la zasady nabywania 1 realizowania Prenumeraty Czasopism, w tym
wzajemne prawa i obowiazki Stron z tym zwigzane.

2. Regulamin jest bezptatnie udostepniany na stronie www dla kazdego uzytkownika
internetu, w tym dla kazdego Klienta oraz uzytkownika koncowego.

3. O ile Strony nie postanowig zgodnie inaczej, Umowa jest zawarta na podstawie
Regulaminu, co oznacza, ze okre$la on ich prawa i obowiazki. Jezeli Strony zawra jednak
Umoweg, ktéra bedzie obejmowac postanowienia sprzeczne z postanowieniami Regulaminu,
stosuje si¢ - w zakresie objetym takg kolizjg - postanowienia umowne; w pozostatym zakresie
Regulamin nadal wigze Strony.

4. Zawarcie Umowy moze nastapi¢ w kazdy prawnie dopuszczalny sposdb, w tym w
szczegoOlnosci:

a) poprzez ztozenie Wydawnictwu oferty (np. poprzez wypehienie formularza zamowienia
stosowanego przez Wydawnictwo) 1 przyjecie jej przez Wydawnictwo; podmiot sktadajacy
ofert¢ Wydawnictwu zwalnia jednoczesnie Wydawnictwo z obowigzku dostarczenia mu
oswiadczenia o jej przyjeciu, z tym ze Wydawnictwo zawsze ma prawo odmowic przyjecia
oferty; oferta ztozona Wydawnictwu przez podmiot posiadajacy status przedsiebiorcy w
rozumieniu kc nie moze zosta¢ przez ten podmiot odwotana; zastrzega si¢ jednoczesnie, ze
Wydawnictwo nie jest zobowigzane do przyjecia kazdej ztozonej mu oferty; w szczegdlnosci
sktadajacy oferte winien liczy¢ si¢ z mozliwo$cig odmowy przyjecia oferty naruszajacej
polityke cenowa Wydawnictwa czy stosowany przez niego cennik;

b) poprzez przyjecie oferty Wydawnictwa przez podmiot, ktoremu Wydawnictwo jg ztozyto,


http://www.pomoc.wolterskluwer.pl/

w tym w szczegoOlnosci w drodze ztozenia zamdwienia przez ten podmiot;

¢) w wyniku podpisania przez Strony dokumentu lub dokumentéw o nazwie ,,umowa” lub o
analogicznej nazwie.

5. Zaroéwno sktadajac ofertg (pkt 4 lit. a), przyjmujac oferte (pkt 4 lit. b), jak i podpisujac
umowe (pkt 4 lit. ¢) podmiot, o ktérym mowa w pkt 4 powyzej, oSwiadcza tym samym, ze
zapoznal si¢ uprzednio z tre$cig udostepnionego mu przez Wydawnictwo Regulaminu i
akceptuje go w catos$ci bez zastrzezen, w szczeg6lnosci za§ godzi si¢ na to, by okreslat on
prawa i obowigzki Stron.

6. W przypadkach okreslonych w pkt 4 lit. a) — ¢) powyzej przyjeta oferta i/lub dokument
umowy oraz Regulamin ksztattuja prawa i obowigzki Stron Umowy, sktadajac si¢ na jej tresc.
7. Umowa moze by¢ zawarta w szczegdlnosci poprzez Sklep internetowy lub w droga
telefoniczna.

8. Umowa okresla w szczegolnosci:

a) przedmiot, tj. Czasopisma objete Prenumeratg, w tym ich forme/wersje (tj. Czasopisma
papierowe i/lub Czasopisma elektroniczne); w razie braku utrwalenia postanowien umownych
w formie przyjetego dokumentu oferty (np. formularza zaméwienia) lub w formie dokumentu
o nazwie ,,umowa”, faktura VAT wystawiona przez Wydawnictwo decyduje o przedmiocie
Umowy;

b) Okres Prenumeraty i numer Czasopisma, ktory jako pierwszy ma by¢ objety Okresem
Prenumeraty;

c) wskazanie, czy Umowa zostaje zawarta w wariancie odnawialnym, w szczegdlnos$ci
poprzez okreslenie ,,wariant odnawialny”, ,,prenumerata odnawialna”, ,,umowa
autoodnawialna” i tym podobne;

d) wynagrodzenie Wydawnictwa;

e) okres i termin ptatnosci;

f) wskaznik wzrostu wynagrodzenia, tylko o ile Umowa obejmuje wariant odnawialny, a
jezeli Umowa zawarta w tym wariancie nie zawiera takiego wskaznika, stosuje si¢ regute
przyjeta w Dziale VI pkt 5 Regulaminu;

g) w przypadku Czasopism papierowych — adres do doreczen przedmiotu Umowy, a w
przypadku Czasopism elektronicznych — adres e-mail do uzyskania dostepu do nich poprzez
Aplikacje.

9. W przypadku zawarcia Umowy poprzez Sklep internetowy, w zakresie nieuregulowanym
Regulaminem stosuje si¢ postanowienia Regulamin Sklepu internetowego, z tym
zastrzezeniem, ze w razie sprzecznosci pomiedzy trescig Regulaminu a trescig Regulaminu
Sklepu internetowego, pierwszenstwo ma Regulamin.

10. W przypadku Umowy, ktora nie zostala zawarta w wariancie odnawialnym, Klient
zawierajac tego rodzaju Umowg (a jezeli zawarcie Umowy poprzedzito zloZenie zamowienia,
sktadajagc zamowienie) upowaznia Wydawnictwo do poinformowania go przed koncem
Okresu Prenumeraty (poczta, na podany przez Klienta w Umowie adres do doreczen i/lub
adres poczty elektronicznej wprowadzony do Aplikacji i/lub drogg telefoniczng na podany
przez niego numer telefonu) o tym, ze Okres Prenumeraty upltywa i mozliwe jest jego
przedtuzenie.

11. Informacja, o ktorej mowa w pkt 10 powyzej, moze zawiera¢ ofert¢ dotyczaca
kontynuacji Prenumeraty w ww. kolejnym Okresie Prenumeraty, wraz ze wskazaniem
wysokos$ci wynagrodzenia naleznego Wydawnictwu od Klienta z tego tytutu. Akceptacja tej
oferty przez Klienta, w szczegdlnosci wyrazona przez zaptacenie przez Klienta
wynagrodzenia wskazanego w jej tre$ci, naleznego Wydawnictwu z tytutu przedtuzenia
Prenumeraty, bedzie stanowita zawarcie Umowy na kolejny Okres Prenumeraty, na
warunkach, w tym za wynagrodzeniem, okreslonych w tresci ww. zaakceptowanej przez
Klienta oferty.



12. Postanowien pkt 10-11 powyzej nie stosuje si¢ do Umowy w wariancie odnawialnym;
stosownie do postanowien Regulaminu, jesli Umowa zostata zawarta w tym wiasnie
wariancie odnawialnym, przedtuzenie Okresu Prenumeraty nastepuje automatycznie, na
warunkach opisanych w Regulaminie.

13. W przypadku Prenumeraty Czasopisma elektronicznego bgdzie ono udostgpniane
uzytkownikowi koncowemu wyltacznie poprzez Aplikacje. Wydawnictwo nie ma obowigzku
a Klient czy uzytkownik koncowy nie majg roszczenia o udost¢pnienie czasopisma
elektronicznego w inny niz ww. sposob.

I1I1. Postanowienia dotyczace Czasopism.

1. Czasopisma stanowig przedmiot wtasnosci intelektualnej Wydawnictwa i moga obejmowac
utwoér/utwory w rozumieniu Prawa autorskiego.

2. Wydawnictwo jest uprawnione do zawarcia Umowy.

3. Wydawnictwo decyduje o doborze materiatow/informacji/danych, ktore zostang
zamieszczone w Czasopismach, o ich uktadzie, szacie graficznej i zawartos$ci, a takze o
kierunkach ich rozwoju i zmianach.

4. Czasopisma moga wystepowac¢ w dwoch wersjach:

a) elektronicznej, tj. dostgpne w trybie on-line, poprzez Aplikacje; tego rodzaju Czasopisma
okreslane s3 w Regulaminie jako ,,Czasopisma elektroniczne”;

b) papierowej, tj. wydane drukiem; tego rodzaju Czasopisma okres$lane s3 w Regulaminie
jako ,,Czasopisma papierowe”.

5. Zastrzega sig¢, ze to, w jakiej wersji wystepuje dane Czasopismo (tj. elektronicznej,
papierowej lub kazdej z nich) zalezy od aktualnej oferty handlowej Wydawnictwa, ktora jest
ksztaltowana na biezaco. Oznacza to w szczegdlnosci, ze dane Czasopismo moze by¢
oferowane w obu wersjach, wylacznie w wersji papierowej lub wytacznie w wersji
elektronicznej.

6. Nadto zastrzega si¢, ze wersje papierowa i elektroniczna tego samego Czasopisma mogg si¢
r6znic.

7. Umowa okresla wersj¢ Czasopisma obj¢ta jej przedmiotem, przy czym Wydawnictwo
dopuszcza takze Prenumeraty mieszane, w ktoérych dane Czasopismo jest dostarczane w
wersji papierowej oraz elektronicznej. Wowczas Czasopismo jest dostarczane i udostgpniane
w formie odpowiedniej dla danej wers;ji.

8. Stosownie do ich natury, Czasopisma ukazuja si¢ cyklicznie i opatrzone sg wtasciwa dla
nich numeracja, a tgczna liczba numerdéw danego, objetego Prenumeratg Czasopisma, zalezy
od Okresu Prenumeraty i tego, czy Czasopismo to jest: tygodnikiem, dwutygodnikiem,
miesi¢cznikiem, kwartalnikiem, czy tez ukazuje si¢ w jeszcze innej, okreslonej przez
Wydawnictwo zgodnie z jego aktualng oferta wydawnicza czestotliwosci.

9. W przypadku Czasopism papierowych, sg one dostarczane Klientowi w Okresie
Prenumeraty, na adres wskazany przez niego w Umowie.

10. W przypadku Czasopism elektronicznych, sa one udostgpniane Klientowi w Okresie
Prenumeraty w trybie online wylacznie poprzez Aplikacj¢. Wydawnictwo nie organizuje
dostepu Klienta lub uzytkownika koncowego do internetu, ani nie pokrywa kosztow z tym
zwigzanych, w tym optat Zadanych przez dostawcow taczy internetowych.

11. Klient winien informowac¢ pisemnie Wydawnictwo o kazdej zmianie swojego adresu, a
jezeli wskazatl adres do dorgczen lub adres e-mail — o kazdej zmianie adresu do dorgczen lub
adresu e-mail. Zmiana taka staje si¢ skuteczna z datg dorgczenia ww. notyfikacji
Wydawnictwu. W braku notyfikacji ww. zmiany wszelkie dorgczenia (w tym doreczenia pism
zawierajacych o$wiadczenia woli Wydawnictwa) na adres/adres e-mail ostatnio podany
uwaza si¢ za skutecznie dorgczone pod tym wilasnie adresem/adresem e-mail. Postanowienia
niniejszego punktu stosuje si¢ odpowiednio do wskazanego przez Klienta numeru telefonu.



12. O ile Umowa nie stanowi inaczej, przyjmuje si¢, ze obejmuje ona odpowiednio:

a) w przypadku Czasopism papierowych — dostarczanie w Okresie Prenumeraty po jednym
egzemplarzu kazdego objetego tym okresem numeru Czasopisma, bez tzw. wydan
specjalnych i dodatkow, stosownie do cyklu wydawniczego przyjetego przez Wydawnictwo
w stosunku do tego Czasopisma;

b) w przypadku Czasopism elektronicznych — udostepnianie w Okresie Prenumeraty
Czasopisma w tej wlasnie wersji, bez tzw. wydan specjalnych i dodatkow, stosownie do cyklu
wydawniczego przyjetego przez Wydawnictwo w stosunku do tego Czasopisma, w ramach
przypisanej Klientowi niewytacznej 1 niezbywalnej licencji.

13. O ile Umowa nie stanowi inaczej, w ramach licencji, o ktorej mowa w pkt 12 lit. b)
powyzej, uzytkownik koncowy ma prawo korzysta¢ z Czasopisma elektronicznego objetego
Umowa zawartg pomiedzy Wydawnictwem a Klientem, na mocy ktorej ww. licencja zostata
udzielona, w okresie obowigzywania licencji, w ramach jednego jednoczesnego dostepu
imiennego (licencja imienna), za pomocg indywidualnych dla tego uzytkownika loginu i
hasta, na uzytek wtasny, bez prawa do rozpowszechniania Czasopisma ani udost¢gpniania
Czasopisma ani jego fragmentow osobom trzecim, z zastrzezeniem przepisOw Prawa
autorskiego dot. dozwolonego uzytku. Klient nie ma prawa do udzielania dalszych licencji.
Szczegolowe uprawnienia Klienta oraz uzytkownika koncowego w ramach ww. licencji
okreslone s3 w Regulaminie Aplikacji oraz wynikaja z aktualnych na chwile korzystania z tej
licencji funkcjonalnos$ci Aplikacji.

14. Kazda udzielona na podstawie Umowy licencja na korzystanie z Czasopisma
elektronicznego umozliwia korzystanie z niego tylko w takim zakresie, jaki zostal okreslony
wyraznie w jej tresci, z uwzglednieniem postanowien pkt 13 powyzej. Z zastrzezeniem
bezwzglednie obowigzujacych przepisow Prawa autorskiego, nie mozna domniemywac lub
wyprowadzac po stronie Klienta innych uprawnien.

15. Z zastrzezeniem postanowien Regulaminu dotyczacych Umowy w wariancie
odnawialnym, licencja, o ktérej mowa w pkt 12 lit. b) powyzej, udzielona jest w Okresie
Prenumeraty i po jego zakonczeniu wygasa, co oznacza, ze Klient traci dostep do Czasopisma
i Serwisu autoryzacyjnego.

IV. Szczegotowe postanowienia dot. Czasopism elektronicznych: Wymogi techniczne i
Serwis autoryzacyjny

1. Wymogi techniczne

1. Aktualne wymogi techniczne niezbedne do korzystania z Czasopism elektronicznych oraz
Aplikacji podane sa na stronie www. Klient zawierajac Umowg, a jezeli zawarcie Umowy
poprzedzito zlozenie zamowienia, sktadajac zamowienie, o§wiadcza tym samym, ze zapoznat
si¢ Z nimi.

2. Zastrzega si¢, ze wymogi techniczne podane na stronie www mogg ulega¢ zmianom 1
zmiany takie nie stanowig zmiany Regulaminu ani Umowy. Zmiany te nie wymagaja
notyfikacji, ale winny zosta¢ zamieszczone przez Wydawnictwo na stronie www.

3. Koszty dostosowania si¢ do wymogdéw technicznych niezbednych do korzystania z
Czasopisma elektronicznego oraz Aplikacji (takze wynikajacych ze zmian wprowadzonych w
trakcie Okresu Prenumeraty), w tym wyposazenia w stosowng przegladarke, ponosi Klient.

4. Zastrzega si¢ jednoczesnie, ze Wydawnictwo wspiera aktualng i bezposrednio ja
poprzedzajaca wersj¢ rekomendowanej przez Niego przegladarki.

2. Serwis autoryzacyjny

1. Wskazuje sig, ze w przypadku, gdy Umowa obejmuje wigcej niz jedng licencj¢ na
korzystanie z Czasopisma elektronicznego, postanowienia niniejszego Dziatu IV.2.
Regulaminu dotyczace Klienta odnoszg si¢ jednoczes$nie do kazdego uzytkownika
koncowego.



2. W przypadku, o ktérym mowa w pkt 1 powyzej, Klient jest zobowigzany do zapoznania
Administratora licencji i kazdego uzytkownika koncowego z niniejszym Dziatem IV.2.
Regulaminu, Regulaminem Aplikacji i aktualnymi Zasadami korzystania.

3. O ile Umowa nie stanowi inaczej, warunkiem koniecznym, cho¢ niewystarczajacym, do
korzystania z Czasopisma elektronicznego objetego Umowg 1 licencja udzielong na jej mocy,
jest uprzednia autoryzacja Klienta w Serwisie autoryzacyjnym, zgodnie z Regulaminem,
Regulaminem Aplikacji i Zasadami korzystania, a takze postepowanie zgodnie z tymi
dokumentami.

4. Autoryzacja w Serwisie autoryzacyjnym oznacza poprawne zalogowanie si¢ przez Klienta
w tym Serwisie, dokonane w trybie online, przez stron¢ internetowg Serwisu
autoryzacyjnego, za pomocg indywidualnych dla tego Klienta loginu i hasta, celem
skorzystania z Czasopisma elektronicznego w ramach licencji, ktora zostata przypisana temu
Klientowi zgodnie z Umowa, na korzystanie z tego Czasopisma w okresie licencji.

5. Celem realizacji Umowy obejmujacej Czasopismo elektroniczne, Klient jest obowigzany
wskaza¢ w Umowie adres poczty elektronicznej celem korzystania z przedmiotu Umowy,
ktory w braku odmiennych postanowien Stron, traktowany jest jako adres e-mail
Administratora licencji w rozumieniu Regulaminu. Niepodanie tego adresu, tudziez podanie
nieprawidlowego adresu, stanowi — lezaca po stronie Klienta — przeszkode w dokonaniu
autoryzacji niezbe¢dnej do korzystania z Czasopisma elektronicznego. Procedura ta wymaga
bowiem wprowadzenia do Serwisu autoryzacyjnego adresu poczty elektronicznej
Administratora licencji. Klient nie ma prawa rozszerza¢ swoich uprawnien do zarzadzania
licencja ponad zakres oferowany mu przez ww. narzgdzia. Powyzsze nie zmienia zakresu ani
liczby objetych Umowa licencji.

6. Klient winien poda¢ taka liczbe adreséw poczty elektronicznej, ktéra odpowiada liczbie
udzielonych mu na podstawie Umowy licencji na korzystanie z Czasopism elektronicznych;
jezeli udzielono mu tylko jednej licencji, winien poda¢ co najmniej jeden taki adres.
Administrator licencji moze poda¢ rowniez wigksza liczbe adreséw poczty elektronicznej, nie
wptynie to jednak na liczbe udzielonych licencji. W przypadku licencji imiennych, Klient
podaje Wydawnictwu, w dowolnej formie, loginy uzytkownikéw koncowych, ktorym zgodnie
z Umowa (w tym liczbg objetych umowa licencji imiennych) licencje te przypisano; zmiana
ww. adresOw mozliwa jest wylacznie zgodnie z Zasadami korzystania, po uprzedniej
akceptacji ze strony Wydawnictwa, chyba ze Strony zgodnie postanowig inaczej.

7. Login i hasto stanowi¢ beda par¢ danych autoryzujacych dostep do tego Przedmiotu
Umowy, ktory zostat im przypisany. W kazdym przypadku autoryzacji na login i hasto, w
ramach procedury autoryzacji, uzytkownik koncowy majacy dostep do poczty elektronicznej
oznaczonej adresem podanym przez Klienta ,,wykreuje” stosownie do mozliwosci
oferowanych przez Serwis autoryzacyjnego i wedle zasad w nim okreslonych, zgodnie z
Zasadami korzystania, jedno hasto powigzane z tym adresem. Zastrzega si¢, ze z jednym
adresem poczty elektronicznej moze by¢ powigzane tylko jedno hasto.

8. Podajac adres poczty elektronicznej lub adresy poczty elektronicznej, a 1 dokonujac zmiany
adresu poczty elektronicznej juz podanego, Klient o§wiadcza, ze:

a) odpowiednio podanie lub zmiana tego adresu nie narusza postanowien Dziatu II1
Regulaminu, w szczegdlnosci za§ Klient o§wiadcza w ten sposob, Ze nie umozliwia dostepu
do Przedmiotu Umowy osobie trzeciej ani nie narusza innych postanowien Regulaminu;
postanowienia dotyczace tego sposobu autoryzacji i/lub Serwisu autoryzacyjnego nie
rozszerzaja zakresu uprawnien Klienta ani uzytkownika koncowego wynikajacych z
udzielonej licencji; Klient ani uzytkownik koncowy nie ma prawa udostgpnia¢ Przedmiotu
Umowy osobie trzeciej;

b) ma prawo kazdym takim adresem dysponowac, w tym ma prawo wykorzysta¢ go w sposob
okreslony w Regulaminie 1 Zasadach korzystania, w tym wyraza¢ zgody, a takze przyznawac



Wydawnictwa uprawnienia okreslone w tresci Umowy 1 Regulaminu;

c¢) w przypadku podania przez Klienta adresu poczty elektronicznej stanowigcego jego dang
osobowg, Klient o§wiadcza, ze ma §wiadomos¢ celow i zakresu przetwarzania tej danej przez
Wydawnictwo; cele te i zakres okreslaja Regulamin i Zasady korzystania; Klienta poucza sig
w takim przypadku, ze wprawdzie podanie adresu poczty elektronicznej jest dobrowolne,
niemniej jednak z uwagi na zatozenia Serwisu autoryzacyjnego, niezbedne do korzystania z
niego; Klient moze jednak poda¢ taki adres poczty elektronicznej, ktory nie ma charakteru
danej osobowej w rozumieniu przepisow o ochronie danych osobowych; zaleca si¢ podawanie
przez Klienta dla celow autoryzacji adresow poczty elektronicznej nie bedgcych danymi
osobowymi w rozumieniu przepiséw o ochronie danych osobowych.

9. Poucza si¢ niniejszym, ze Klient poprzez Serwis autoryzacyjny ma dostep do podanych w
procesie rejestracji danych osobowych, a takze mozliwos$¢ ich poprawiania stosownie do
Zasad korzystania; Wydawnictwo nie przewiduje udostepniania tej danej innym odbiorcom;
podanie ewentualnie wszelkich innych danych osobowych jest dobrowolne, a cele, dla
ktorych, w przypadku ich podania, b¢da one przetwarzane przez Wydawnictwo, zostang
podane w ramach formularzy, na ktorych Klient je wprowadzi; powyzsze pouczenie stosuje
si¢ takze do tych danych.

10. Pozostale zasady korzystania przez Klienta lub uzytkownika koncowego z Serwisu
autoryzacyjnego oraz zasady przetwarzania przez Wydawnictwo danych osobowych
Zawierajg Zasady korzystania.

V. Reklamacje

1. Opisane w niniejszym punkcie reklamacje dotyczace przedmiotu Umowy moga by¢
sktadane przez Klienta tylko w Okresie Prenumeraty.

2. Reklamacje dotyczace probleméw z dostgpem do przedmiotu Umowy moga by¢ zglaszane
Wydawnictwu pisemnie, faksem, pocztg elektroniczng lub telefoniczne na odpowiednio
adresy lub numery telefonow/faksow podane na stronie www w ramach zaktadki z danymi
kontaktowymi.

3. Kazda reklamacja winna zawierac:

a) dane Klienta pozwalajace na ustalenie, ze ma on status Klienta,

b) szczegdlowy opis problemu,

c¢) numer telefonu; w przypadku adresu do korespondencji — adres w Polsce; w przypadku
zgloszenia reklamacji e-mailem Wydawnictwo ma prawo dokona¢ zwrotnie informacji o
rozpatrzeniu informacji na ww. adres e-mail, tudziez skorzysta¢ z niego celem uzyskania
dodatkowych danych celem jej rozpatrzenia.

4. Prawidlowo ztozona reklamacja bedzie rozpatrywana przez Wydawnictwo niezwlocznie,
nie dhuzej jednak niz w terminie 14 (czternascie) dni od dnia jej zgtoszenia w sposodb wyzej

podany.

V1. Wynagrodzenie Wydawnictwa.

1. Z zastrzezeniem pkt 2 ponizej, o ile Strony wyraznie nie postanowig inaczej, wszystkie
realizowane przez Wydawnictwo na rzecz Klienta na podstawie Regulaminu $wiadczenia sg
odptatne 1 objete ustalonym przez Strony w Umowie wynagrodzeniem.

2. Wobec tresci postanowienia pkt 1 powyzej, zastrzega si¢ jednoczes$nie, iz w przypadku
przeprowadzania przez Wydawnictwo akcji promocyjnej w ramach ktorej zostang
zaoferowane Klientowi $wiadczenia promocyjne, zwane dalej ,,Swiadczeniami
promocyjnymi”, w szczegolnosci zas polegajace na tym, iz:

a) Swiadczenia realizowane w ramach okreslonej czgéci Okresu Prenumeraty zostang
zaoferowane jako tzw. ,,gratis” (lub tez okreslone analogiczng do tego poje¢cia, a wtasciwag
celom marketingowym, formutg) lub tez



b) czes¢ swiadczen bedzie oferowana w formule ,,gratis” lub analogicznej, nalezy przyja¢, ze
wszystkie takie $wiadczenia promocyjne (ktore de facto oznaczaja obnizenie wynagrodzenia
w stosunku do wynagrodzenia katalogowego) sa objete wynagrodzeniem Wydawnictwa,
nawet jezeli nie zostaly wyrdznione w dokonanej kalkulacji tego wynagrodzenia lub tez
zostaly potraktowane tamze jako tzw. gratis lub analogicznie. (Podkresla si¢ jednoczesnie, ze
o ile z regulaminéw akcji promocyjnej, tudziez innych materiatlow okreslajacych zasady jej
przeprowadzenia nie wynika nic innego, kazda taka akcja ma na celu zwigkszenie sprzedazy
Wydawnictwa w ogole, sprzedazy okreslonej grupy jego produktow lub okreslonego produktu
lub sprzedazy w okreslonej grupie klienckiej).

3. Jezeli Strony nie okreslity wynagrodzenia Wydawnictwa w innej wysokosci, to oznacza to,
1z Klient godzi si¢ na zastosowanie przez Wydawnictwo wynagrodzenia wynikajgcego z
cennika obowigzujacego u Wydawnictwa w dacie zawarcia Umowy (a jezeli zawarcie
Umowy zostato poprzedzone ztozeniem zamowienia - w dacie ztozenia zamdowienia przez
Klienta), zamieszczonego na dor¢gczonej mu fakturze VAT lub fakturach VAT (ustalenia w
oparciu o wynagrodzenie katalogowe, bez uwzgledniania promocji, znizek, czy akcji
specjalnych).

4. Klient winien uisci¢ Wydawnictwu wynagrodzenie w terminie przez Strony umoéwionym.
Jezeli Strony nie postanowily zgodnie inaczej, wynagrodzenie to winno zosta¢ uiszczone w
terminie 30 (stownie: trzydziesci) dni od pierwszego dnia Okresu Prenumeraty (dla uniknigcia
wszelkich watpliwos$ci wskazuje sie, ze termin ten stosuje si¢ rowniez w odniesieniu do
kolejnych Okreséw Prenumeraty w przypadku zawarcia Umowy w wariancie odnawialnym).
Wynagrodzenie jest ptatne przelewem na rachunek bankowy Wydawnictwa. Dorgczenie
faktury VAT Klientowi jest jednoznaczne, nawet w braku stosownej formulty wezwania, z
wezwaniem go do zaptaty kwoty, na ktorg opiewa w terminie wskazanym w jej tresci. O ile
Strony nie postanowily w Umowie inaczej, wynagrodzenie nalezne Wydawnictwu od Klienta
z tytutu Umowy jest ptatne jednorazowo za caty Okres Prenumeraty na ktory Umowa zostata
Zawarta.

5. W przypadku zawarcia Umowy w wariancie odnawialnym, wynagrodzenie nalezne
Wydawnictwu od Klienta z tego tytutu, ustalone stosownie do niniejszego Dziatu VI
Regulaminu, podlega podwyzszeniu w kazdym kolejnym rocznym Okresie Prenumeraty,
poczawszy od drugiego Okresu Prenumeraty (tj. Okresu Prenumeraty nastepujacego po
pierwszym Okresie Prenumeraty) o nie wigcej niz 4% (slownie: cztery procent) wartosci
wynagrodzenia netto ustalonego w Umowie z ww. tytulu, nie mniej jednak niz o
srednioroczny wskaznik wzrostu cen towarow 1 ustug konsumpceyjnych oglaszany przez
Prezesa Gtownego Urzedu Statystycznego (waloryzacja). Waloryzacja wynagrodzenia jest
dokonywana z ww. czgstotliwoscia, w pierwszym miesigcu kazdego kolejnego Okresu
Prenumeraty, na podstawie niniejszego pkt 5 i jest skuteczna juz w tym miesigcu, w ktorym
zostala dokonana. Jednoczes$nie zastrzega sig, ze:

a) do podwyzszenia wynagrodzenia w drodze waloryzacji nie stosuje si¢ pkt 6 ponizej
dotyczacych zmiany wynagrodzenia; podwyzszenie to nastepuje wprost na podstawie
niniejszego pkt 5;

b) waloryzacja wynagrodzenia dokonana w sposob opisany w niniejszym pkt 5 nie stanowi
zmiany Umowy ani Regulaminu i nie uprawnia Klienta do wypowiedzenia Umowy;

¢) jezeli nastgpito podwyzszenie stawki podatku od towarow 1 ustug, o ktory zgodnie z
przepisami prawnymi powi¢kszone winno by¢ wynagrodzenie wynikajace z Umowy
podlegajace waloryzacji stosownie do zasad okreslonych w niniejszym pkt 5, Wydawnictwo
ma prawo zastosowac¢ stawke podatku od towardéw i ustug, ktora wskazana zostala na
wystawione] przez niego fakturze VAT (tj. stawke podatku od towardéw i1 ustug z daty
wystawienia faktury VAT) niezaleznie od tego, co zostalo wpisane w tre§ci Umowy i/lub
zamoOwienia.



6. Niezaleznie od postanowien pkt 5 powyzej, Wydawnictwo ma prawo do zmiany
wynagrodzenia naleznego od Klienta z tytutu realizacji Umowy na jego rzecz, nie wczesniej
jednak niz po uplywie pierwszego Okresu Prenumeraty. W kazdym przypadku powzigcia
zamiaru zmiany ww. wynagrodzenia lub ktorejs$ z jego sktadowych Wydawnictwo przesle
Klientowi oferte obejmujaca proponowang wysokos$¢ wynagrodzenia. Oferta moze zostaé
przestana elektronicznie (na ostatnio podany przez Klienta adres poczty elektroniczne;j),
faksem (na ostatnio podany przez Niego numer faksu) lub tez pisemnie, stosownie do
dokonanego przez Wydawnictwo wyboru. W terminie 14 (czternascie) dni od dnia dorgczenia
ww. oferty Klient, o ile nie godzi si¢ na proponowang zmian¢ wynagrodzenia, ma prawo
ztozy¢ wypowiedzenie Umowy na 2 (dwa) miesigce naprzod na koniec danego okresu
ptatnosci; w przypadku ztozenia ww. wypowiedzenia w ww. terminie - do dnia rozwigzania
Umowy, wynagrodzenie Wydawnictwa jest nalezne w dotychczasowej wysokosci; jezeli
jednak Klient nie ztozy o$wiadczenia o wypowiedzeniu Umowy w ww. terminie, takie
zachowanie stanowi w §wietle Regulaminu przyjecie oferty Wydawnictwa bez zadnych
zastrzezen (zastrzega si¢ przy tym, ze w braku ww. wypowiedzenia, ewentualne poczynione
przez Klienta zastrzezenia lub wprowadzone w odpowiedzi na oferte zmiany bedg traktowane
jako nieistniejace), wynagrodzenie za nastepujace, po dacie dorgczenia ww. oferty, okresy
ptatnosci przyjete w Umowie, jest ptatne w wysokosci okreslonej doreczong Klientowi ww.
ofertag obejmujacg zmienione wynagrodzenie, do czasu jego ewentualnej zmiany w sposob
okreslony powyzej lub zgodng wolg Stron. Oferta moze okresli¢ takze inny moment wejscia
w zycie wynagrodzenia w zmienionej wysoko$ci (wynagrodzenie to jednak nie moze by¢
podwyzszone za okresy ptatnosci juz minione); woéwczas, w braku ww. wypowiedzenia,
wynagrodzenie w takiej wysokosci bedzie ptatne od daty okreslonej w ofercie az do momentu
jego ewentualnej zmiany w sposéb okreslony w Regulaminie. Podkresla si¢, iz opisanego w
niniejszym pkt 6 trybu wypowiedzenia Umowy nie stosuje si¢ do innych, niz opisana w
niniejszym pkt 6, sytuacji; w szczegdlnosci nie stosuje si¢ go do przypadku podwyzszenia
wynagrodzenia w trybie opisanym w pkt 5 powyze;j.

7. W przypadku opdznienia Klienta w ptatnosci wynagrodzenia, takze gdy opdznienie
dotyczy platnosci danej raty lub czg$ci wynagrodzenia, o ile zgodnie z Umowa
wynagrodzenie moze by¢ platne w ratach lub czesciach, Wydawnictwo ma - w kazdej takiej
sytuacji - prawo wstrzymac si¢ z realizacja swoich $wiadczen na rzecz Klienta, bez
koniecznosci wezwania Klienta do jej zaptaty. Wydawnictwo ma prawo uniemozliwi¢ dostegp
do przedmiotu Umowy az do dnia uiszczenia w cato$ci zalegtego wynagrodzenia wraz z
odsetkami ustawowymi za opoznienie lub odsetkami ustawowymi za op6znienie w
transakcjach handlowych od dnia wymagalno$ci do dnia zaplaty, z uwzglednieniem pkt 8
ponizej. Klient odzyska dostgp do przedmiot Umowy - na zasadach okreslonych w
Regulaminie - jezeli uisci zalegte wynagrodzenie wraz z ww. odsetkami w Okresie
Prenumeraty, tylko jednak do konca tego okresu. Zastrzega si¢ jednoczesnie, ze we
wszystkich podanych w niniejszym Regulaminie, w tym okre§lonych wyzej przypadkach,
Wydawnictwu jest nalezne wynagrodzenie catkowite za caty okres obowigzywania Umowy,
takze, gdy przez czg$¢ tego okresu, z przyczyn wyzej okreslonych lub z przyczyn opisanych
wyzej w Regulaminie Klient nie mogl korzysta¢ z przedmiotu Umowy.

8. Jezeli zaptata wynagrodzenia na rzecz Wydawnictwa zostanie roztozona zgodnie z Umowa
na raty lub czesci, Strony przyjmuja, iz w przypadku opoznienia w zaptacie dane;j
odpowiednio raty lub czg¢sci, z uplywem terminu jej ptatnosci, pozostate odpowiednio raty lub
czesci stajg si¢ natychmiast wymagalne. Wydawnictwo nie jest zobowigzane do
informowania Klienta co do wystgpienia skutku, o ktorym wyzej mowa.

9. Strony zgodnie ustalaja, ze dla potrzeb podatku dochodowego od 0s6b prawnych
Wydawnictwa realizowane przez Wydawnictwo na rzecz Klienta - stosownie do Regulaminu
- ustugi dot. Czasopism elektronicznych rozliczane w miesigcznych okresach



rozliczeniowych, przy czym koncem kazdego takieg okresu rozliczeniowego bedzie ostatni
dzien miesigca kalendarzowego. Powyzsze postanowienie dot. okreséw rozliczeniowych nie
ma wplywu na ustalony przez Strony lub stosownie powyzszych postanowien termin lub
terminy ptatno$ci; termin ten moze lub terminy te moga by¢ ustalone inaczej anizeli okresy
rozliczeniowe, w szczegdlnosci Strony mogg ustali¢ jednorazowg ptatnosc.

VII. Odpowiedzialnos¢ Wydawnictwa. Sila wyzsza.

1. W takim zakresie, w jakim jest to dopuszczalne w §wietle obowigzujacych przepisow
prawnych, z zastrzezeniem zwlaszcza postanowien art. 473 § 2 kc wylacza si¢
odpowiedzialno§¢ Wydawnictwa za wszelkie skutki zwigzane z korzystaniem z przedmiotu
Umowy, w tym za szkody wynikte z uzytkowania lub niemoznosci jego uzytkowania, w
szczegoOlnosci za$ za szkody wynikte z wad Czasopism czy ew. bledéw danych zawartych w
Czasopismach. Powyzsze wytaczenie odpowiedzialnosci obowigzuje takze po rozwigzaniu
lub wygasnigciu Umowy, niezaleznie od tego, w jakim trybie doszlo do jej rozwigzania czy
wygasnigcia.

2. W takim zakresie, w jakim jest to dopuszczalne w §wietle obowigzujacych przepisow
prawnych, wylacza si¢ odpowiedzialno$¢ Wydawnictwa z tytutu r¢kojmi za wady Czasopism,
niezaleznie od ich charakteru.

3. Zadna ze Stron nie odpowiada za niewykonanie Umowy spowodowane sitg wyzsza.

4. Przez site wyzsza nalezy rozumie¢ zdarzenie zewngetrzne, o charakterze nadzwyczajnym,
ktéremu nie mozna zapobiec, nawet przy zachowaniu najwyzszego stopnia starannosci, np.
powodzie, trz¢sienia ziemi, wojna.

5. Kazda ze Stron winna poinformowac drugg stron¢ o okoliczno$ciach sity wyzszej,
niezwlocznie po otrzymaniu wiadomosci o nich, a jezeli z powodu sity wyzszej nie bytoby to
mozliwe, niezwlocznie po ustaniu tych okolicznosci oraz dotozy¢ wszelkich staran w celu
usunigcia skutkéw dziatan sity wyzszej dla wykonywania zobowigzan zaciggnietych w
Umowie.

VIII. Obowigzywanie Umowy. Ustanie Umowy.

1. Okres obowiazywania Umowy

1. O ile Strony zgodnie nie postanowig inaczej, Umowa jest zawarta na czas oznaczony,
réwny Okresowi Prenumeraty z zastrzezeniem pkt 3 ponizej.

2. Rozwigzanie lub wygasnigcie Umowy moze nastgpi¢ tylko w okoliczno$ciach opisanych w
obowigzujacych przepisach prawnych i na zasadach tamze wskazanych lub w okolicznosciach
wskazanych w Regulaminie.

3. W przypadku, gdy Umowa zostata zawarta w wariancie odnawialnym (Prenumerata
Autoodnawialna), okres obowigzywania Umowy jest rowny Okresowi Prenumeraty
wskazanemu w Umowie 1 po uptywie tego okresu ulega automatycznemu przedtuzeniu na
nastepny Okres Prenumeraty wynoszacy 12 kolejno nastepujacych po sobie miesiecy
kalendarzowych (automatyczne przedtuzenie Okresu Prenumeraty) oraz kolejne, roczne
(dwunastomiesieczne) Okresy Prenumeraty (zob. pkt 9 Dziatu I. Regulaminu), chyba ze
Klient w sposob skuteczny dokona wypowiedzenia Umowy w trybie okreslonym
Regulaminie.

2. Rozwiazanie Umowy przez Wydawnictwo

Wydawnictwo ma prawo rozwigza¢ Umowe za wypowiedzeniem ze skutkiem
natychmiastowym, w cato$ci lub w czg$ci, w kazdym z nastepujacych przypadkow:

a) Klient naruszyt w sposob razacy postanowienia Regulaminu;

b) Klient naruszyt prawa autorskie majatkowe do przedmiotu Umowy lub inne prawa quasi
wylaczne jego dotyczace;

c¢) Klient udostepnil Czasopismo elektroniczne (lub jego fragment) osobie trzeciej;



d) Klient opdznia si¢ z zaptata wynagrodzenia Wydawnictwa, a okres opdznienia przekracza
15 (pigtnascie) dni. Rozwigzanie Umowy w tym trybie winno, pod rygorem jego
bezskutecznosci, poprzedzac pisemne wezwanie Klienta do zaptaty i wyznaczenie w tym celu
dodatkowego terminu nie krotszego niz 7 (siedem) dni;

e) Wydawnictwo podjeto decyzje o wycofaniu Czasopisma objetego Umowa ze swojej oferty
handlowej. Zachowania Administratora licencji lub uzytkownikéw koncowych sa traktowane
w ramach Regulaminu jak zachowania Klienta ze wszystkimi skutkami stagd wynikajacymi dla
Klienta.

3. Rozwigzanie Umowy przez Klienta

1. Klient ma prawo rozwigza¢ Umowe w sytuacjach opisanych w obowigzujacych przepisach
prawnych.

2. Klient ma prawo rozwigza¢ Umowe za wypowiedzeniem ze skutkiem natychmiastowym,
jezeli Wydawnictwo, wbrew postanowieniom Umowy i/lub Regulaminu nie realizuje
przedmiotu Umowy, o ile okres zwtoki przekroczyt 15 (pigtnascie) dni roboczych;
rozwigzanie Umowy w tym trybie winno, pod rygorem jego bezskutecznosci, poprzedzac
wezwanie Wydawnictwa do realizacji przedmiotu Umowy i wyznaczenie mu w tym celu
dodatkowego terminu.

3. W przypadku zawarcia Umowy w wariancie odnawialnym, Klient ma prawo rozwigzac
Umowe za wypowiedzeniem ztozonym Wydawnictwu w formie pisemnej na 2 (dwa)
miesigce naprzod przed koncem biezacego Okresu Prenumeraty; w przypadku ztozenia ww.
wypowiedzenia w terminie Umowa ulega rozwiazaniu z koncem biezacego Okresu
Prenumeraty.

4. Opisany w powyzszym pkt 3 tryb rozwigzania Umowy ma zastosowanie wytacznie do
Prenumeraty Autoodnawialne;j i tylko na warunkach powyzej okreslonych; nie mozna z
powyzszego pkt 3 domniemywac ani wyprowadza¢ po stronie Klienta jakichkolwiek
dodatkowych uprawien.

Dzial IX. Postanowienia koncowe.

1. Klient jest zobowigzany do wyposazenia sprz¢tu, ktorego bedzie uzywat celem uzyskania
dostgpu do Aplikacji i/lub Serwisu autoryzacyjnego w program antywirusowy i
aktualizowania go na biezaco. Klienta obowigzuje zakaz wprowadzania do Internetu tresci o
charakterze bezprawnym.

2. Klient zawierajac Umowg o$wiadcza tym samym, ze akceptuje Regulamin bez zastrzezen,
a jezeli jest osobg fizyczng, to dodatkowo takze, Ze nie ma statusu konsumenta.

3. Klient nie ma prawa usuwania zabezpieczen technicznych zastosowanych przez
Wydawnictwo w ramach jego systemu teleinformatycznego czy przedmiotu Umowy (dot.
Czasopism elektronicznych, Aplikacji i/lub Serwisu autoryzacyjnego). Podjecie proby
usunigcia przez Klienta takiego zabezpieczenia uprawnia Wydawnictwo do rozwigzania
Umowy za wypowiedzeniem ze skutkiem natychmiastowym, bez obowiazku uprzedniego
wezwania do zaprzestania/zaniechania naruszen czy tez wezwania do innych dziatan.

4. Klient nie moze bez pisemnej zgody Wydawnictwa:

a) przenie$¢ praw i/lub obowigzkéw wynikajacych z Umowy na osobe trzecia,

b) ustanowi¢ praw na prawach wynikajacych z Umowy.

5. Umowa podlega prawu polskiemu. Wszelkie spory wynikle na tle wykonywania Umowy,
bedzie rozstrzygatl powszechny sad polski, wlasciwy miejscowo dla siedziby Wydawnictwa.
6. Wydawnictwo ma prawo dokona¢ zmiany nazw przyjetych w Regulaminie na inne nazwy,
jak réwniez ma prawo dokona¢ zmian w zakresie: numeru telefonu, stron www 1 innych
adreséw podanych w treSci Regulaminu, poprzez zamieszczenie nowych danych na stronie
www 1/lub przestanie nowych (zmienionych) danych na podany/e przez Klienta adres/y
poczty elektronicznej. Ww. zmiany nie s3g zmianami Regulaminu ani Umowy.



7. Wydawnictwo zastrzega mozliwos¢ zmiany Regulaminu lub wydania nowego Regulaminu
w trakcie trwania Umowy. W szczeg6lno$ci ww. zmiana jest uprawniona, gdy dojdzie do
zmiany przepisOw prawnych, zostang wydane orzeczenia istotne z punktu widzenia
dotychczasowej tresci Regulaminie, badz tez Wydawnictwo dokona takich zmian natury
technologicznej w odniesieniu do Czasopism elektronicznych, Aplikacji lub Serwisu
autoryzacyjnego, ktore nie zostaty przewidziane w tresci Regulaminu. Jezeli Wydawnictwo
bedzie zainteresowany zwigzaniem Klienta nowym Regulaminem lub zmienionym
Regulaminem, to winien wysta¢ ich tres¢ na adres Klienta na co najmniej 14 dni przed
wejsciem w zycie tego Regulaminu (o zachowaniu tego terminu bedzie decydowac data
wystania, a nie data dorgczenia). Jezeli w terminie 14 dni od dnia dorgczenia ww.
zmienionego lub nowego Regulaminu Klient nie dokona wypowiedzenia Umowy z
zachowaniem miesigcznego okresu wypowiedzenia ze skutkiem na koniec miesigca
kalendarzowego, odpowiednio nowy lub zmieniony Regulamin bg¢dzie go wigza¢ po uptywie
ww. terminu do ztozenia wypowiedzenia, nie wezesniej jednak niz z datg jego wejscia w
zycie.

8. W przypadku niezachowania powyzszego trybu, nowy ani zmieniony Regulamin nie bedzie
miat zastosowania do Klienta; bedzie go wigza¢ dotychczasowy Regulamin. Dla uniknigcia
watpliwosci, podkresla si¢ zatem, iz opublikowanie przez Wydawnictwo nowego lub
zmienionego Regulaminu np. na stronie internetowej Wydawnictwa, nie powoduje zmiany
Umowy, o ile ww. nowy lub zmieniony Regulamin nie zostanie dorgczony Klientowi przez
Wydawnictwo w trybie opisanym w niniejszym punkcie.

9. Zmiany okreslone w tresci Regulaminu opisane jako niestanowigce zmiany Regulaminu
(lub Umowy) lub analogicznie nie wymagaja zastosowania trybu okreslonego w pkt 7
powyzej 1 nie uprawniajg do rozwigzania Umowy w trybie tam opisanym.

10. Regulamin wchodzi w Zycie z dniem 10.11.2020 r. i ma zastosowanie do Umow
zawartych od tego dnia, chyba ze Strony postanowig inaczej.

* Regulamin nie ma zastosowania do konsumentow w rozumieniu kc.



